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Carsten Baumgarth (Hrsg.) 
B-to-B-Markenführung
Grundlagen - Konzepte - Best Practice

2010. XXXIV, 761 S. Geb. EUR 79,90
ISBN 978-3-8349-1738-6
Zum ersten Mal werden im deutschsprachigen Raum alle zentralen Felder der B-to-B-Marken-
führung, wie z.B. Besonderheiten und Relevanz der B-to-B-Marke, Theoretische Grundlagen, 
Markenpositionierung und Markenstrategie, Interne Verankerung und Organisation, Branding 
und Design, Markenkommunikation und Marketinginstrumente und Markencontrolling be-
leuchtet. Best Practice Beispiele von erfolgreichen B-to-B-Marken verdeutlichen die gelungene 
Umsetzung der B-to-B-Markenführung.

Der Inhalt
■ Besonderheiten und Relevanz der B-to-B-Marke
■ Theoretische Perspektiven der B-to-B-Marke
■ B-to-B-Markenführung
■ Markenpositionierung und Markenstrategie

Interne Markenführung
Branding und Design
Markenkommunikation
Markencontrolling und Marktforschung

■ Leitlinien der B-to-B-Markenführung

Der Autor
Priv.-Doz. Dr. Carsten Baumgarth lehrt und forscht als Assoc.-Prof. an der Marmara Universität 
Istanbul (Türkei). Darüber hinaus ist er Gründer und Beiratsvorsitzender des Beratungsunter-
nehmens „Baumgarth & Baumgarth – Brandconsulting“.
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